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W stuzbie polityki
Rola telewizji w wyborach prezydenckich na Ukrainie

Krzysztof Nieczypor

Telewizja odgrywa decydujaca role w ksztattowaniu opinii spotecznej na Ukrainie, pozostajac
dla 85% mieszkancow gtéwnym zroédtem informacji. Przekazujac wiadomosci na temat kandy-
datéw w wyborach, ich programéw politycznych oraz przebiegu kampanii, stacje telewizyjne
w zasadniczym stopniu wptywaja na poziom popularnosci poszczegdlnych politykéw i partii po-
litycznych oraz ich szanse na objecie najwazniejszych stanowisk w panstwie. Znacznie mniejsze
znaczenie w kreowaniu nastrojoéw spotecznych maja zrédta internetowe i drukowane.

Pomimo podjetych po 2014 roku przez wtadze w Kijowie prob wprowadzenia regulacji praw-
nych majacych na celu zreformowanie rynku medialnego zaobserwowa¢ mozna stagnacje
w procesie przeprowadzania zapowiadanych zmian. Nie udato sie wyeliminowa¢ negatyw-
nych zjawisk obecnych w mediach przed rewolucja godnosci. Gtéwne kanaty telewizyjne
wciaz znajduja sie w rekach waskiej grupy najbogatszych oligarchow, ktérzy wykorzystuja
je jako narzedzia walki politycznej i biznesowej. Zdominowane przez prywatny kapitat media
cechuja sie duzym stopniem uzaleznienia od relacji polityczno-biznesowych ich witascicieli
z politykami. Skutkiem tych powiazan jest zaangazowanie kontrolowanych przez oligarchéw
stacji telewizyjnych we wspieranie lub dyskredytowanie poszczegolnych kandydatéw w trwa-
jacej kampanii wyborczej na urzad prezydenta. Biorac pod uwage znaczenie i role mediéw
w kreowaniu nastrojéw spotecznych, ich wptyw na rezultat zaplanowanych na 31 marca wy-
borow prezydenckich nalezy uzna¢ za znaczacy.

Zmiana, ktorej nie byto

Po rewolucji godnosci oczekiwania Ukraincéw
uzdrowienia sytuacji w kraju dotyczyty nie
tylko zmian w sferze spoteczno-politycznej,
zwalczenia korupcji i integracji ze strukturami
zachodnimi, ale takze reformy rynku medial-
nego skutkujacej zwiekszeniem wolnosci sto-
wa'. Powszechnie liczono na wzrost pluralizmu
i obiektywizmu w mediach, ktére za czaséw

rzadow Wiktora Janukowycza ulegty daleko
idacej erozji2. Srodki przekazu miaty petni¢ role
instrumentu kontroli nad poczynaniami wtadz
oraz rzetelnie informowaé¢ spoteczenstwo
o sytuacji w kraju.

Pod naciskiem opinii publicznej nowe wtadze
w Kijowie podjety préobe wprowadzenia regula-
¢ji prawnych majacych sprostaé oczekiwaniom
spotecznym. Juz w kwietniu 2014 roku przy-

jeto ustawe przewidujaca powstanie na bazie

' Obietnice naprawy rynku medialnego, a takze wzmoc-
nienia roli mediéw jako instrumentu kontroli wtadzy
ztozyt Petro Poroszenko w swoim programie wyborczym
w maju 2014 roku: https:/programaporoshenka.com/
Programa_Poroshenko.pdf

2 T. Iwanski, Media i wolnos¢ stowa na Ukrainie przed
wyborami  parlamentarnymi, ,Komentarze OSW”",
24.09.2012, https://www.osw.waw.pl/pl/publikacje/ko-
mentarze-osw/2012-09-24/media-i-wolnosc-slowa-na-
-ukrainie-przed-wyborami
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istniejacych ogdlnokrajowych i regionalnych
stacji telewizyjnych i radiowych publicznego
nadawcy, ktérego zadaniem miato by¢ stwo-
rzenie medium realizujacego spoteczna misje
programowa?®. We wrzesniu 2015 roku Rada Naj-
wyzsza uchwalita ustawe wprowadzajaca obo-
wiazek publikacji przez nadawcéw radiowych
i telewizyjnych petnej struktury wtasnosciowej,
co miato by¢ gwarancja przejrzystosci rynku
medialnego i ochrona przed prébami jego mo-
nopolizacji przez grupy biznesowo-polityczne.
Dokonano takze prywatyzacji 760 tytutéw prasy
drukowanej pozostajacej do tej pory wtasnoscia
spoétek panstwowych i komunalnych.

Funkcjonowanie mediow na Ukrainie
cechuje sie duzym stopniem uzaleznie-
nia od relacji polityczno-biznesowych ich
wiascicieli z politykami.

Mimo tych osiagnie¢ zaobserwowaé mozna
stagnacje w procesie przeprowadzania zapo-
wiadanych reform. Gtéwne osrodki medialne,
w tym dziesie¢ najpopularniejszych kanatéw
telewizyjnych, ktérych udziat w ogladalnosci
wynosi ponad 60% rynku medialnego, wciaz
pozostaje we wtadaniu kilku najbardziej wpty-
wow oligarchéw: lhora Kotomojskiego, Rinata
Achmetowa, Dmytro Firtasza, Serhija Lowocz-
kina i Wiktora Pinczuka (udziat ten dodatkowo
zwiekszy sie po uwzglednieniu segmentu ka-
natéw tematycznych — sportowych, lifestylo-
wych i dzieciecych). Sprawujac $cista kontrole
nad polityka informacyjna stacji telewizyjnych
i mediow drukowanych, wspieraja lub zwal-
czaja oni okresdlonych lideréw i sity polityczne
w zaleznosci od aktualnego stanu wzajemnych
relacji. W konsekwencji podporzadkowane
interesom oligarchéw media nie spetniaja roli

3 [po CycninbHe Teneba4yeHHsA i pagiomMmoBreHHA YkpaiHu,
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/1227-18

4 N. Oyuwmk, A. MHix, M. BypkoBcbknin, OCHOBHI TeHAeHLii
MeniaBUCBITIIEHHA  CyCMifIbHO-MOMITUYHNX — MPOLECiB
B YkpaiHi y 2014-2017 pp., Kijow 2017, s. 7-17, https:/
ms.detector.media/content/files/dm_news_2014-17_in-
ternet.compressed.pdf

posrednikaw komunikacji pomiedzy wtadza
a spoteczenstwem, a prezentowane wiadomosci
maja wybidrczy i zmanipulowany charakter.

Nalezace do oligarchéw stacje telewizyjne nie
sg ich gtéwnymi aktywami biznesowymi, lecz
stanowia forme inwestycji politycznej. Za spra-
wa ogromnych naktadéw finansowych media
te, doréwnujace, a niekiedy przewyzszajace
pod wzgledem technologicznym zachodnie
odpowiedniki, w wiekszosci przypadkéow nie
przynosza dochodéw. Jednak dzieki wsparciu
poszczegolnych sit politycznych wiasciciele naj-
wiekszych holdingéw medialnych sa w stanie re-
kompensowac poniesione koszty inwestycyjne
wymiernymi korzy$ciami dla swojej dziatalnosci
biznesowej w postaci korzystnych rozwigzan
legislacyjnych lub decyzji politycznych wptywa-
jacych na dziatalnos¢ ich przedsiebiorstw. Skut-
kiem tych powiazan jest wykorzystywanie stacji
telewizyjnych przez ich wiascicieli do realizowa-
nia doraznych interesow kosztem rzetelnosci
w dostarczaniu informacji. Zaleznos¢ ta po-
woduje, ze znaczenie kanatow telewizyjnych
mierzone jest nie tylko ich pozycja na rynku
medialnym, lecz takze mozliwoscia kreowania
wizerunku politykéw i partii politycznych.

Polityczno-biznesowe uwarunkowania funk-
cjonowania $rodkéw masowego przekazu
prowadza do réznych form naruszenia wol-
nosci mediéw i standardéw dziennikarskich.
Dla osiagniecia celéw polityczno-biznesowych
wiasciciele najwiekszych holdingéw medialnych
dyscyplinuja
dziennikarzy, wykorzystujac szereg instrumen-

zatrudnionych  przez siebie
téw, w tym cenzure wiascicielska realizowana
poprzez stosowanie sankcji finansowych lub
administracyjnych. Powszechnym zjawiskiem
sa takze zamawiane i optacane przez politykow
materiaty majace przedstawi¢ dana osobe lub
wydarzenie w okreslony sposéb (dzynsa). Wraz
ze zblizajacymi sie wyborami prezydenckimi pa-
tologie ukrainskiego rynku mediéw przybieraja
na sile, co objawia sie w rosnacej liczbie opta-
conych materiatéw majacych na celu promocje
okreslonego polityka (parket) lub jego dyskre-
dytacje (czornucha).
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Faworyci stacji telewizyjnych

Ponad 85% mieszkancéw Ukrainy deklaruje,
ze wiadomosci na temat sytuacji w kraju i na
Swiecie czerpie z serwisow informacyjnych stacji
telewizyjnych®. O roli telewizji w ksztattowaniu
pogladéw spotecznych Swiadczy takze wysoki
poziom przekonania o wiarygodnosci przeka-
zywanych informacji (61% Ukraincoéw uznaje
przekaz ogolnokrajowych stacji telewizyjnych
za wiarygodny®) oraz jej znaczenie w kreowaniu
wizerunku politykow (70% badanych pozyskuje
informacje na temat programoéw wyborczych
za posrednictwem kanatéw telewizyjnych?).

Decydujaca role w ksztattowaniu opinii
spotecznych na Ukrainie odgrywa tele-
wizja, ktéra pozostaje gléwnym zrdédiem
informacji dla mieszkancéw kraju.

Najwieksza ogladalnoscia cieszy sie stacja Ukra-
ina, znajdujaca sie pod kontrola najbogatszego
obywatela Ukrainy Rinata Achmetowa (15,26%
udziatu w czasie antenowym w 2018 roku)?. Ka-
nat telewizyjny zajmuje pierwsze miejsce takze
pod wzgledem ilosci materiatéw wykazujacych
sie tamaniem standardéw dziennikarskich w
przedstawianiu wydarzen politycznych (stacja
odpowiada za niemal 40% wszystkich mate-

> [lpoTtugia pocivcbKivi nponaraHgi Ta MegiarpamMoTHICTb!
pe3ynbTaTy BCEYKPaiHCbKOro OfuTYyBaHHA rPOMafcbKoi
aymku. AHanitn4Hui 38iT, leTekTop Menia, Kijow 2018,
s. 10, https://detector.media/doc/images/news/archi-
ve/2016/136017/DM_KMIS_ukr__WEB-2.pdf

5 CraBneHHA HaceneHHA 0o 3MI Ta CroXvBaHHA Pi3HUX
tmnie 3MI y 2018 poky, Internews, Kijéw 2018, s. 5,
https://internews.in.ua/wp-content/uploads/2018/09/
2018-MCS_FULL_UKR.pdf

7 B od4ikyBaHHi rpe3vgeHTCbkux BuOOPIB:  HacTpoi
yKkpaiHuiB, PeiTtuHr, 26.06.2018, http://ratinggroup.ua/
research/ukraine/v_ozhidanii_prezidentskih_vyborov_
nastroeniya_ukraincev.html

8 «YkpaiHa» cTtana nigepom tenenepernagy y 2018 poui,
apyre micye — B «1+1», ICTV Ta «lHTepa», [eTekTop
mepmia, 8.01.2019, https:/detector.media/rinok/artic-
1e/143867/2019-01-08-ukraina-stala-liderom-telepere-
glyadu-u-2018-rotsi-druge-mistse-v-11-ictv-ta-intera/

riatbw cechujacych sie brakiem obiektywno-
sci i rzetelnodci wyemitowanych w ukrainskiej
telewizji w roku 2018)°. Bohaterem znaczacej
wiekszosci materiatdw majacych cechy krypto-
reklamy jest Oteh Laszko, lider Radykalnej Partii
Ukrainy wspieranej finansowo przez oligarche.
Cztonkowie ugrupowania odwdzieczaja sie biz-
nesmenowi gtosowaniem w Radzie Najwyzszej
zgodnym z jego interesami (zwtaszcza odno-
$nie do regulacji prawnych dotyczacych obsza-
ru metalurgiczno-wydobywczego, w ktérym
dziata nalezaca do Achmetowa Grupa Metin-
west'?). Regularnie pokazywany w wydaniach
serwiséw informacyjnych komentuje nie tylko
wydarzenia zwigzane z biezaca polityka, lecz
jest takze obecny w materiatach dotyczacych
spraw spotecznych i gospodarczych.

Na wizji stacji Ukraina czesto pokazywany jest
takze Oteksandr Wilkul, ktory startuje w wybo-
rach prezydenckich z ramienia réwniez wspie-
ranej przez oligarche partii Blok Opozycyjny.
Analizy tresci programéw informacyjnych na
kanale Achmetowa pokazuja, ze neutralnie
(w 58,8% przypadkach) lub pozytywnie (41,2%)
prezentowany jest prezydent Petro Poroszen-
ko". Wyrazem zyczliwego stosunku oligarchy
do starajacego sie o reelekcje prezydenta jest
rozpoczeta od nowego roku emisja eksklu-
zywnych wywiadéw z Poroszenka (wczesniej
matzonka prezydenta prowadzita zajecia z po-
rannej gimnastyki w programie $niadaniowym
stacji). Przychylna postawa mediow Achme-
towa stanowi forme rekompensaty za przy-
zwolenie administracji prezydenta na umac-
nianie wptywow biznesmena m.in. w sferze

9 3. KpacoBcbka, Koro Haubinblue niapuav B TeieHOBUHaX
2018 poky, 25.01.2019, QetekTop Memia, https:/ms.de-
tector.media/monitoring/daily_news/kogo_naybilshe_
piarili_v_telenovinakh_2018_roku/

© A, Kpueko, Jenyratu 3a Bukauvkom. Ak “pagvkann”
Jlawka AxmeToBy goriomaratoTs, ,YKpaiHCbka npaspa”,
24.05.2018, https://vybory.pravda.com.ua/files/graph/
deputaty_za_vyklykom/

"' B. KoHapaTtoBa, foBopuT 1 rnokassiBaeT kaHguaat. Komy
rnomMoraloT TenekaHanbl onurapxos, JNIITA.net, 7.12.2018,
https://www.liga.net/politics/articles/govorit-i-poka-
zyvaet-kandidat-komu-pomogayut-telekanaly-oligarhov
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energetycznej'?. Medialne wsparcie udzielane
az trzem kandydatom na urzad prezydenta jest
forma inwestycji oligarchy, ktéry w ten sposéb
stara sie rozszerzy¢ swoje wptywy w polityce.

Na drugim miejscu pod wzgledem popularno-
Sci plasuje sie stacja 1+1 (10% udziatu w rynku),
ktorej wtascicielem jest Ihor Kotomojski (do czo-
towych stacji oligarchy zaliczy¢ nalezy takze 2+2
i TET). Kanat udziela nadzwyczaj duzo czasu
antenowego popularnemu komikowi Wotody-
myrowi Zetenskiemu, ktéry w koncu 2018 roku
ogtosit start w wyborach prezydenckich, a obec-
nie jest liderem sondazy przedwyborczych'™.

Medialne wsparcie udzielane kandyda-
tom na urzad prezydenta jest forma in-
westycji oligarchéw, ktérzy w ten sposdb
starajq sie rozszerzy¢ wplywy w polityce.

Zetenski jest pokazywany nie tylko w cotygo-
dniowych wystepach kabaretu ,,95 Kwartat”
oraz emitowanym serialu ,Stuga narodu”,
w ktérym gra gtéwna role, lecz takze w reality
show transmitujacym przebieg jego kampanii
wyborczej. Tres¢ zarédwno sporej czesci wy-
stepoéw satyrycznych Zetenskiego, jak réowniez
programoéw informacyjnych ma zdecydowanie
negatywny wydzwiek wobec prezydenta Poro-
szenki. Skrajnie niekorzystny wizerunek gtowy
ukrainskiego panstwa na kanale 1+1 jest wyni-
kiem ostrego konfliktu prezydenta Poroszenki
z wiascicielem stacji.

Trzecie miejsce pod wzgledem udziatu w czasie
antenowym zajmuje kanat Inter (9,12% udzia-

2 Wprowadzenie tzw. formuty Rotterdam+ przy oblicza-
niu ceny wegla kupowanej przez panstwo od spétek oli-
garchy znaczaco zwiekszyto ich dochody, zob. T. Iwan-
ski, Prywatyzacja po ukrairisku: Achmetow umacnia sie
w energetyce, ,Analizy OSW", 6.09.2017, https://www.
osw.waw.pl/pl/publikacje/analizy/2017-09-06/prywatyza-
cja-po-ukrainsku-achmetow-umacnia-sie-w-energetyce
K. Nieczypor, Od ,stugi narodu” do trybuna ludowego?
Wotodymyr Zetenski w wyborach na prezydenta Ukra-
iny, ,Nowa Europa Wschodnia”, 24.01.2019, http:/new.
org.pl/5933-od-slugi-narodu-do-trybuna-ludowego-wo-
lodymyr-zelenski-w-wyborach-na-prezydenta-ukrainy

©
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tu w rynku) nalezacy do oligarchéw — Dmytro
Firtasza i Serhija Lowoczkina (znaczaca ogla-
dalnoscig ciesza sie takze stacje NTN i Enter-
Film) wywodzacych sie z otoczenia bytego
prezydenta Wiktora Janukowycza. Kanat ten
niewiele ustepuje stacji Ukraina pod wzgledem
liczby emitowanych materiatéw o charakterze
kryptoreklamy (38% wszystkich emisji tego ro-
dzaju w 2018 roku). Niekwestionowanym fa-
worytem serwiséw informacyjnych stacji Inter
jest Jurij Bojko — dtugoletni partner biznesowy
i polityczny wtascicieli medium. Zaréwno kan-
dydat na prezydenta Platformy Opozycyjnej —
Za Zycie, jak i promujaca go stacja kojarzeni sa
z postawa prorosyjska i antyzachodnia (Naro-
dowa Rada ds. Telewizji i Radia w sierpniu ub.r.
natozyta na stacje kare finansowa za szerzenie
rosyjskiej propagandy). Rébwniez Inter nieszcze-
golnie krytycznie przedstawia dziatania Poro-
szenki, co jest przedmiotem spekulacji na temat
domniemanego porozumienia co do uniewin-
nienia Jurija Bojki w sprawie dotyczacej defrau-
dacji sSrodkéw panstwowych na zakup platform
wiertnicznych w 2011 roku.

Kolejne miejsca — czwarte, piate i szoste, zajmuja
stacje telewizyjne nalezace do Wiktora Pinczuka
i jego zony Oteny: ICTV, STB i Nowyj Kanat (odpo-
wiednio 7,89%, 7,05% i 4,45% udziatu w rynku).
Kanaty Pinczuka, w odrdznieniu od pozostatych
stacji nalezacych do oligarchéw, przedstawiaja
najbardziej obiektywny i zbalansowany obraz
wydarzen politycznych w kraju i nie faworyzuja
zadnego z kandydatéw bioracych udziat w wysci-
gu o fotel prezydenta. To podejscie korespondu-
je ze staraniami oligarchy, by pozosta¢ w cieniu
biezacych politycznych wydarzen. Unikajac skoja-
rzen z jakimkolwiek ugrupowaniem politycznym,
stawia on na bezkonfliktowy charakter relacji
z pozostatymi aktorami sceny polityczno-bizne-
sowej na Ukrainie.

Inne stacje, ktérych dziatalno$¢ uzalezniona jest
od politycznej dziatalnosci ich wiascicieli, maja
znacznie mniejszy zasieg i znaczenie na ryn-
ku medialnym. Wsréd nich wyrdzniaja sie sta-
cje 112 oraz NewsOne (odpowiednio ok. 1,5%
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i 0,7% ogladalnosci), ktéorych wiascicielem od
zaledwie kilku miesiecy jest Taras Kozak, bliski
wspotpracownik Wiktora Medwedczuka, jedne-
go z gtéwnych lobbystow rosyjskich intereséw
na Ukrainie. Tre$¢ programéw emitowanych
przez obie stacje stata sie powodem przyjecia
przez Rade Najwyzsza uchwaty wzywajacej Rade
Bezpieczenstwa Narodowego i Obrony do zasto-
sowania sankgcji za rozpowszechnianie prorosyj-
skiej propagandy. Mniej kontrowersji wzbudza
Kanat 24, ktérego wiascicielem jest zona kan-
dydujacego na urzad prezydenta Ukrainy Andri-
ja Sadowego, a takze Kanat 5 pozostajacy we
witadaniu Petra Poroszenki. W obu przypadkach
stacje pozostaja ,,wierne” swym mocodawcom,
promujac ich kandydatury i program wyborczy.

Media internetowe i drukowane maja
znacznie mniejsze znaczenie w kreowa-
niu nastrojow spotecznych anizeli stacje
telewizyjne.

W dolnej czesci listy rankingowej popularnosci
stacji telewizyjnych, z udziatem czasu anteno-
wego 0,5% ogladalnosci, znajduje sie jedyny
publiczny kanat telewizyjny UA: Perszyj. Jego
znaczenie wsrod widzéw symbolicznie oddaje
stan reformy mediéw publicznych na Ukrainie.
Powotanie w 2014 roku spotki akcyjnej na bazie
dotychczas istniejacego nadawcy panstwowego
miato za zadanie przeksztatci¢ panstwowe ogdl-
nokrajowe i lokalne stacje telewizyjne i radiowe
w media publiczne realizujace dziatalno$¢ misyj-
na sprowadzajaca sie do obiektywnego i rzetel-
nego informowania o wydarzeniach politycznych
i spoteczno-kulturalnych w kraju. Finansowane z
budzetu panstwa, ale jednoczesnie niezalezne od
politycznych uwarunkowan medium nie spotka-
to sie jednak z przychylnoscia politykéw. Pomi-
mo utworzenia gtéwnego kanatu telewizyjnego
i jego lokalnych wersji, decydenci nie przekazy-
wali nawet potowy zapisanych dla nadawcy w
budzecie panstwa srodkéw finansowych, skazu-
jac tym samym projekt na dziatalnos¢ w bardzo

¥ OSW

ograniczonym zakresie. Ostatecznie rada nad-
zorcza zdecydowata o zwolnieniu z funkcji dy-
rektora spotki Zuraba Alasanii z koricem stycznia
br. Zdaniem czesci sSrodowiska dziennikarskiego
zdymisjonowanie cenionego dziennikarza i me-
nedzera zwiazane jest z toczaca sie kampania
wyborcza i niezalezna polityka redakcyjna stacji
UA: Perszyj pod kierownictwem Alasanii. Mimo
niewielkiego zasiegu tworzone przez wspotpra-
cownikoéw kanatu programy Sledcze poswiecone
korupcji na najwyzszych szczeblach wtadzy cie-
szyty sie spora popularnoscia w Internecie, co
nie mogto podobac sie wielu wysoko postawio-
nym urzednikom panstwowym.

Znamienny wydaje sie takze los kanatu Hro-
madske. Uruchomiona w przeddzien rozpocze-
cia rewolucji godnosci stacja byta przyktadem
oddolnej inicjatywy spotecznej dajacej nadzie-
je na nowa jakos¢ na rynku mediow. Jednakze
wewnetrzne konflikty oraz uzaleznienie od ze-
wnetrznego finansowania w postaci miedzyna-
rodowych grantéw spowodowaty zmarginali-
zowanie tego osrodka w przestrzeni medialne;j.
Podobny los spotkat inne tego rodzaju projekty,
jak Espreso.tv, zatozone przez polityka i dzien-
nikarza Mykote Kniazyckiego czy tez prowadzo-
na przez aktywistow Majdanu nieistniejaca juz
Spilno.tv.

TV bez alternatywy

Media internetowe i drukowane maja znacz-
nie mniejsze znaczenie w kreowaniu nastrojow
spotecznych anizeli stacje telewizyjne. Jedynie
27,1% Ukraincéw deklaruje, ze przy pozyski-
waniu informacji korzysta z mediéw interneto-
wych, zas 8,1% z gazet i czasopism. Warto jed-
nak przy tym zaznaczy¢, ze zwieksza sie liczba
0s6b korzystajacych ze Zrédet internetowych,
maleje zas — z drukowanych (w ciagu ostatnich
trzech lat liczba prenumeraty gazet zmalata az
0 27%)".

“ 3a Tpu pokw nepeannara raseT i XypHaniB CKOpoOTMIacA
Mavixe Ha TpeTuHy, ,YKpiHdopm”, 7.08.2019, https://www.
ukrinform.ua/rubric-regions/2512974-za-tri-roki-peredpla-
ta-gazet-i-zurnaliv-skorotilasa-majze-na-tretinu.html
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Réwniez w odniesieniu do mediéw interneto-
wych i drukowanych przypadki sprzeniewie-
rzania sie standardom i etyce dziennikarskiej
stanowia istotny problem. Zdaniem ekspertow
kijowskiego Instytutu Informacji Masowej liczba
zamowionych i optaconych reklam politycznych
w postaci artykutéw publikowanych w Interne-
cie we wrzesniu ub.r. osiagneta poziom nieno-
towany od pieciu lat. Najwiecej tego rodzaju
materiatéw stwierdzono na stronach UNIAN
(wtascicielem jest Ihor Kotomojski) oraz portalu
Obozrewatel (zarejestrowany na synéw Mychaj-
to Brodskiego, bytego partnera biznesowego
Ihora Kotomojskiego).

Specyfika funkcjonowania mediéw tele-
wizyjnych na Ukrainie jest konsekwencja
trwatosci systemu oligarchicznego.

W ciagu ostatnich dwéch lat teksty publikowa-
ne w Internecie i mediach drukowanych maja-
ce cechy materiatu zaméwionego i optacone-
go dotyczyty Ukrainskiej Cerkwi Prawostawnej
Patriarchatu Moskiewskiego (Srednio 19,7 tek-
stéw tygodniowo majacych charakter tekstu
na zamoéwienie), partii Blok Opozycyjny i Odro-
dzenie (7,7), Radykalnej Partii i jej lidera Oteha
Laszko (5,5), Julii Tymoszenko i Wadyma Raby-
nowicza (po 3,8) oraz Wiktora Medwedczuka
(3,1). Za najbardziej wiarygodne i rzetelne zré-
dta internetowe uznano ,Ukrainska Prawde”,
LUkrinform” i, Lige"™.

Uktad zamkniety

Specyfika funkcjonowania mediéw telewizyj-
nych na Ukrainie jest konsekwencja trwatosci
systemu oligarchicznego, ktéry pomimo zwy-
ciestwa rewolucji godnosci nie ulegt zasadni-

5 CamoperynAauia Ta XypHanicTcbKi cTaHpapTv nig 4ac
Bubopunx kamnaHiv, ,YkpiHcdopm”, 17.09.2018, https:/
www.ukrinform.ua/rubric-presshall/2532146-samore-
gulacia-ta-zurnalistski-standarti-pid-cas-viborcih-kam-
panij.html

¥ OSW

czym zmianom. Obserwowane upolitycznie-
nie ukrainskich mediéw, tamanie standardéw
dziennikarskich oraz zwiekszajaca sie ilos¢
noszacych
spowodowane  s3

tresci charakter kryptoreklamy
kapitatu

medialnego w rekach elity biznesowej, dla kto-

koncentracja

rej stacje telewizyjne nie sa zwyktym biznesem,
ale narzedziem realizacji celéw politycznych.
Swiadectwem tego stanu rzeczy jest klasyfiko-
wanie od wielu lat Ukrainy dopiero w drugiej
setce panstw pod wzgledem poziomu wolno-
Sci prasy i powolny proces poprawy tego stanu
rzeczy (awans ze 126. miejsca w 2013 roku na
101. w 2018)'®.

Dopuszczajac sie manipulacji opinia publiczna,
przemilczajac tematy ktopotliwe dla wspiera-
nych politykéw lub uruchamiajac kampanie
dyskredytujace niewygodne im osoby pozo-
stajace pod kuratela oligarchéw, media sa w
stanie w zasadniczym stopniu decydowac o po-
pularnosci politykéw i partii politycznych oraz
wptywaé na nastroje spoteczne. Sukces kam-
panii wyborczych poszczegdlnych politykow
uzalezniony jest od stopnia ich poparcia przez
najpopularniejsze osrodki medialne nalezace
do oligarchéw.

Petryfikacja rynku medialnego spycha na mar-
gines debaty publicznej aktywistéw i politykow
spoza polityczno-biznesowego uktadu, kto-
rzy bez odpowiedniego zaplecza finansowego
i medialnego nie sa w stanie skutecznie prze-
bi¢ sie ze swoim przekazem do spoteczenstwa.
Sytuacja ta wyklucza z udziatu w procesach po-
litycznych na Ukrainie politykéw mniej znanych
i niezwiazanych z waskim kregiem elity poli-
tycznej i biznesowej. Zdominowanie przekazu
przez media nalezace do najbogatszych i naj-
bardziej wptywowych oséb w panstwie powo-
duje znaczace ograniczenie pluralizmu politycz-
nego. W rezultacie ksztatt rynku telewizyjnego
jest znaczaca przeszkoda dla demokratyzacji
panstwa i przeprowadzenia reform.

6 2018 World Press Freedom Index, ,,Reporters without
Borders”, https://rsf.org/en/ukraine
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ANEKS

1. Udziat w catkowitej ogladalnosci stacji telewizyjnych na Ukrainie 10 najpopular-
niejszych kanatéw telewizyjnych nalezacych do poszczegélnych oligarchow

Rinat Achmetow
(Ukraina) - 15,26%

Pozostate - 39,62%
Ihor Kotomojski

(1+1,2+2, TET) - 16,94%

Wiktor Pinczuk Dmytro Firtasz, Serhij Lowoczkin
(lCT\/, STB, NOWyJ Kanan _ 13’390/0 (Inter, NTN, Enter—F”m) - 14,790/0

Zrédto: IHaycTpianbHmii TenesiziriHui Komitet

2. Udziat w ogladalnosci 10 najpopularniejszych kanatéow telewizyjnych na Ukrainie
w 2018 roku

20

15,26

Ukraina 1+1 Inter ICTV STB  Nowyj Kanal NTN 2+2 TET Enter-Film

Zrédto: IHaycTpianbHmii TenesiziriHui Komitet
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